Die Digitalisierung macht das Fernsehen und andere
Medienformen des 21. Jahrhunderts zunehmend zeitunab-
hangig. Die eigentliche Umwaélzung der Kommmunikations-
landschaft aber liegt in der Kombination aus Konvergenz
und Mobilitat. Schon jetzt haben mobile Telefonie, SMS,
Spiele, MP3 und Kamera die héchsten Penetrationsraten
erreicht, doch mit Mobil-TV und Mobil-Internet wird auch in
Europa die ,24-Stunden-Online”-Gesellschaft Realitét, die
in Japan als ,Ubiquitous Society” bekannt geworden ist.
Dies bedeutet nicht nur eine zum Teil radikale Veranderung
des Informations-, Unterhaltungs- und Kommunikations-
verhaltens, es geht auch potenziell mit einer nicht mehr
demographisch sondern situational gepragten Markt-,
Arbeits- und Orientierungswelt einher.

Wie diese Welt auf der Mikro-, Meso- und Makroebene
aussehen kann und welche Konsequenzen es fur Medien
und Mérkte hat, beschreibt der Autor unter Bezug auf

das kurzlich in den USA in Kooperation mit der Columbia
University erschienene Buch ,Mobile Media“.

Jo Groebel, Eli Noam & Valerie Feldman (eds.). Mobile
Media. Mahwah, New Jersey: Lawrence Erlbaum Publis-
hers. 2006.

Lebenslauf:

Jahrgang 1950, ist Direktor des Deutschen Digital

Instituts Berlin. Davor war er u.a. Generaldirektor des
Europaischen Medieninstituts und Lehrstuhlinhaber fir
Medienpsychologie an der Universitat Utrecht. Er ist Fellow
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