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Second Screens
Alle internetfahigen Geréate
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CON-NECT-ED TV
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CONNECTED

bereichnet TV-Gerate, die mit dem Internat ver-
bursien werden konnen [Synomyme Hybrid TV
Der Zugang u internethbasierten Diensten wird
ober integrierte Losungen durch sog. Smart TVs
oder iber internetfahige Peripheriegerate wie
Set-Top-Boxen oder Media Player, Blu-ray Player
der belannten CE-Hersteller und Spiefionsolen
hergestellt.
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SEC-OND SCREEN

[ sék’and skrén ]

SECOND
SCREEN

bezeichnet ein zusatzliches internetfahiges End-
perat (z.B. Tablet-PC oder Smartphone], das
von Zuschauern parallel zum Fernsehlonsum
genutrt wind Zuschauer kinnen so weiters
Informationen zu dem akiuellen Fernsehpro-
gramm abrufen, die auf die Tv-inhalten abges-
timmt sind oder jeden anderen Internetdienst
nutzen, wie Chatten, Surfen, Spielen wsw.
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Social
Recommendation

device/cloud
control

Participation

Earn
achievements

Gamification
Engage
with
Get Connect with » a show
rewards friends & Find new
viewers friends

ProSi,ebel}S'at'J Digital

Stephen Strubel
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Social TV und Second Screen Apps liegen im Trend

@B@H@@@m@%

CAED @ g

&) Iy -V ; |
DB E

ProSiebenSaH Dlgltal

Stephen




Fachhochschule
fh-— Salzburg University
of Applied Sciences

+,-4 | Lo+ (! P&l #A

2= I 6 + 5B

Presseinformation

Teleshopping im Internet mit QVC auf Zattoo

Teleshopping-Marktfuihrer QVC prasentiert sein Programm jetzt auch live
auf der Internet TV Plattform ZATTOO

Dusseldorf, 22. Marz 2012. Deutschlands Teleshopping-Marktfihrer QVC prasentiert sein
Programm nun auch taglich live auf der Internet TV Plattform Zattoo. Einen zusétzlichen
Mehrwert bietet die Direkt-Verlinkung innerhalb des Live-TV-Programms zu den aktuellen
Produkten im Webshop. QVC zeigt seine Themenshows rund um die Einkaufswelten Mode
& Accessoires, Beauty & Vitalitat, Haushalt & Technik, Schmuck & Uhren, Kiiche & Genuss
sowie Wohnen & Hobby.
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HEIKO GENZLINGER DONATAHOPFEN MARTIN MICHEL
Managing Director & Vice CED (zezchaftsfohrerin [Managing Director
President Serviceplan Gruppe Bild Digital Sky Medig Metwork

Yahoo! Deutschiand

o
vivaxi G =
AT
DR.NICOLEPRUSSE DR.ANDRE SCHNEIDER
Chairman Germany, Austria, Head of Product Strategy
Switzerland Samsung Electronics
Vivaki

‘ BUNDESLIGA

CHRISTIANSEIFERT

Chairman of the executive board
DFL Ceutsche Fultball Liga
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SMART TV -THEEBIG MERGER: THEFUIUREOF TVIS THE
3.00 pm - 340 pm (=) TABLET

Fanel Arnd Benninghoff | Conrad Fritzsch | Jean-Pierre Fumagalli | Marc Nabinger |
Henrik Rutenbeck | Susanne Wallraff

SMART TV - THE BIG MERGER: THE FUTUREOF TV IS THE TABLET

SmanTV — just another buzzword or real business with a huge impact on the consurmer and the whole industry? Different studies state
that 8 in 10 TWs will be smar devices by 2014, Already, 25% of the German population owns such a device. Still, less than 20% of them
are gccessing the Internet with it Why? Tablets are stealing broadcasters the linear watching time. They cross TV borders and the
guestion remains as to whether tablets are going to become the new black So, how are tablets changing the linear world of TV? Will
people continue watching TV and use their tablets parallel to this? What kind of advertizsing opportunities can the coexistence of TV and
tablet provide to marketers and brands? Which new frends are coming up on the (social) app TV market that might challenge ar
strengthen the traditional TV business? There are many guestions to answer for the |eading experts of brands, broadcasters and
SmanTy advertising visioneers. Join in!
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Wie clever ist Smart-TV?

SranfTurter Migemeine

IFA 2012
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Wer hat das schonste Kleid?
Maneails
Anne-Christing
Cindy

Fosermarie-Paris

ALLE BILDER
VOM CATWALK TRAINING

ProSieben Connect

Q3 2012 ProSieheant;j Digital.

Stephen Strubel
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Participation

Was ist ProSieben Connect?

Mitmachen — Exklusive Inhalte sehen — Belohnt werden

Real Time
Content

ProSieheqS_at] Digital

Stephen Strubel
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Presseinformation

QVC startet interaktive Android-App auf Google TV

Disseldorf, 31. August 2012. QVC, Deutschlands fuhrender Teleshopping-Anbieter, ist ab
sofort mit einer interaktiven Android-App auf Google TV vertreten. Google TV ist ein auf
Android basierendes Betriebssystem fur TV-Endgerate.

Die QVC-App ist auf Google TV im Play Store, der App-Galerie von Google TV, kostenlos
downloadbar. In der App sind die interaktiven Kataloge von QVC in einer Art Regal
hinterlegt. Kunden kénnen mit einer speziellen Fernbedienung durch die Kataloge klicken
und gelangen mit einem Klick auf der Fernbedienung direkt zum Produkt auf QVC de. Dort
kénnen sie sich z.B. noch das Produktvideo ansehen und das Produkt dann ganz beguem
mit der Fernbedienung besiellen. Da die passende Fernbedienung eine Tastatur hat, ist es
auch fur Neukunden einfach, ein neues Kundenkonto tber den Fernseher anzulegen und
ihre Erstbestellung aufzugeben.

Neben Hbb TV, Smart TV und diversen App-Angeboten erganzt die interaktive App auf
Google TV die Erweiterung der multimedialen Plattformen von QVC Deutschland.
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Nutzerfinanziern Werbefinanziert

« Abonnement « Bannerwerbung

« Pay-per-View (PPV) o Klassische TVY-Werbung

e Pay-per-Senvice (PPS) » Product Placement

+ Video-on-Demand (VoD) * Sponsonng

s T-Commerce (Gaming, Shopping, Dating etc.) » Interaktive Werbung

» Personalisierte Werbung

) + ) | #

Etablierte TV-Wertschopfungskette

Aggregation Distribution

(TV-Sender)

Maogliche TV-Wertschépfungskette in der Zukunft

Produktion
wvan Inhalten
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Nutzerfinanzier! Werbefinanzient
+ Abonnement « Bannerwerbung
« Pay-per-View (PPV) » Klassische TV-Werbung
« Pay-per-Semvice (PPS) » Product Placement
+ Video-on-Demand (VoD) e Sponsorning
« T-Commerce (Gaming, Shopping, Dating etc.) * Interaktive Werbung
» Personalisierte Werbung
2 =+ ) # o,
Etablierte TV-Wertschopfungskette
e
Agaregation
(TV-Sender) 4 | 1)

PRICENATERHOUSE( COPERS

Maogliche TV-Wertschépfungskette in der Zukunft
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Produktion

von Inhalten Distnibution
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Ausblick Ll
Der Anfang ist gemacht, aber die heuen Geschaftsmodelle warten bereits

B Individuelle Werbung

B Virtuelle Guter

B Paid Content, Paid Services
B Werbung zum Programm

B Product Placement

B Direkter Abverkauf

B \Wetten ProSieher}S'atJ Digital

Stephen Strubel
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Risiken fur TV Sender
Neue Player in der TV-Welt

Friher lieferte der

. e - —— L.
Inhﬁtea@ mam%umeﬁiber Q—I;rst_ell';ersr/‘ zum Kunden

seine Inhalte tber den iber das Empfangsgerat des

Heute verschwinden die Grenzen. Alle Beteiligte wollen/haben direkten Endkundenkontakt.

Inhtteanbiter @stmkmmetrei@; - -
'::._-;.j':_-.._ = ——

=> Wettbewerb oder Kooperation?

ﬁF Dr. Andreas Bereczky - Produktionsdirektor 11.07.2012
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Vorteile und Herausforderungen

eines TV-Senders

TV Inhalte (bereits vor Ausstrahlung)

Metadaten zur Programmbegleitung
Ruckkanal ins Fernsehen

Bewerbung des Angebots im TV

Keinen Uberblick iber alle Sender

Nicht die Agilitat eines Startups ProSiebenSat Digital

Stephen Strubel ;
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Der Second Screen
Ist die Rettung
des First Screens!
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Der Second Screen schafft
den Riickkanal zum Fernsehen

.--—'-'-_--_____—___—-‘__'_—'—--____

e

(,.. () TV sorgt fiir Diskussionen

SECOND

SCREEN
[ e

(2) Diskussionen finden (3) Second Screen ist die
online statt Plattform
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1. Get to know your audience #6L 5B # 6

NADINE 2 |
| 6

ich mochte ouch beim Fernsehen meinen Senf dazugeben,

o R G

<l #1 -0 6

i ¥ erwacht ihr Leben. um = Sudhr gkav s
FKiirez Bt 28 libre. Single. ond [eht i Ceraer ok, sertciclba TV Evrits b Bk ] 10 # ' H ' 3 n #2$
w0 sk i I mesobilenme Kars procioet = plamen, urn ek s atmlaben Irimy HE I . =
She scheii [eden Abend begeisiet Feraschen und Tk Gt =t pelepesgreen  OAEIETIOE L EWS WETUNEES A0 Gerankan
thatiut dabuel paralial il theee Smartphone pge ® Telelonr, Detihart und Fpbelan und Vodrgs mil el i kiul| wie i TV Safungen
PR ML e chaftet wahrend threr frmindes und ndenes TV muglchsen bemnfasen
ﬂ ur ar war - L B B v 5
o Linblig st ey B *  BEndrign Toalk um safor # heetkesmepend
Freusde gerade onine i1 und wer wie schaut % Gankdh o unbir then = Findstespanoand bol TV i Mwervon g bundnalin Brdohaung M e TV
Faceboot. Twitler undl Founmsam matel e Freunden und Farmiie g Sendusgen dinpuchiecken, o - abtive Lopekcdi
fchemal taghch, um e Orien eizichecken, fimur:nndum:hn. et Ll Tschater, &m in nen ¥ imme b dermesie
Thattia TY fu palien ardiran ju e
Dilag treien pakonnen Tieadh niormeert re bichzn
Paren Stabui ypradsten und de Fesls e
Frounde io komeeanberen, aber auch o SOCIAL TV FEATURES i
Glimchgarurme i b Far. _ﬁ.\" i 'ﬁl‘fr:l ‘__gf f_erg'
Ll ST A oW e
Inabesgndare bei Live Ewenks und TV Shows Bt gs i i __{;u ;-F' 5 i
i g S
it bl Twitin: dabe, well oo ale omine snd, }J"-'Jé.ﬂ gt ,,_ﬁ!-‘f_n_’.-‘fﬁ"'r
5 i
il -tk WL M Fitksrichowite O Fathi, ;".g}’.z}}'f«,ﬁh'\g- LT
-
Lfuviyla uad dar Win®umg lecharesie busn 30 e 5
: Hmtos: O 8 @ 2 8 & 0 oo ]
Shawn, wie AGNT it tugien rate e und ihre 2
n sl Mudmien. O @ @ @ O 00 ® ® i =
raundinran gerne, war gesisne wind. Eegmisiar !
Preamitha ®O0OB0®BS&D0
L CO0O80 088 ©mcoe
Micheda L B N=l NeiNsiSoll SERT- SO

ProSiebenSat] Digital

Stephen Strubel |
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