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Welche neuen Erlösmodelle sind mit den Entwicklungen rund um Second Screen generierbar?

Einleitung

mit Bezug auf jüngste Befragung von mehr als 25 TV-Sendern

mit Bezug auf jüngste Kongresse und Events

Wer verdient zukünftig was … mit wem?

� Zahlreiche Marktteilnehmer erhoffen sich „neue Verdienstmöglichkeiten“

� gibt es neue Treiber und Erfolgskriterien für neue Erlösmodelle?

� Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

Ein Zwischenfazit & persönliche Thesen
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Einleitung » Fragen an Lokale TV-Anbieter in Deutschland, Nationale TV-Programmanbieter

Was verstehen Sie unter „Second Screen“?

Nutzen Sie persönlich, zuhause oder im Büro „Smart TV“?

Was ist für Sie „Social TV“? … apropos: war TV nicht immer schon etwas „soziales“?

Erinnern Sie sich noch an den Hype rund um „Business TV“ … so vor ? 10, 15 Jahre

Betrachten Sie sich als „Ferseh-Zuschauer“, als „Fernseh-Be-Nutzer“, oder –“Fernseh-Kunde“?
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Stichwort: Begriffsbestimmungen rund um „Second Screen“

hierzu gibt es seitens „Marktteilnehmer“ (noch) unterschiedliche Definitionen und Meinungen

Beispiel: Statement vom Berliner „Second-Screen-Startup“ Zapitano
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Stichwort: Begriffsbestimmungen rund um „Second Screen“

hierzu gibt es seitens „Marktteilnehmer“ (noch) unterschiedliche Definitionen und Meinungen

Beispiel: Statement von smartclip.com
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Stichwort: Begriffsbestimmungen rund um „Social TV“

Beispiel: Statement aus dem Hause ProSieben



14. September 2012 Johann Konradt – FH Salzburg 6

Stichwort: Begriffsbestimmungen rund um „Social TV“

Beispiel: Statement aus dem Hause ProSieben

Wer von Ihnen nutzt bereits Second Screen Apps?
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TV-Anbieter haben diesen Trend natürlich bereits für sich entdeckt ! 

Pressemitteilungen rund um Second Screen, Smart TV & Co.
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TV-Anbieter haben diesen Trend natürlich bereits für sich entdeckt ! 

siehe, man geht auf Messen und Kongresse und verkündet seine „Innovationsfähigkeit“

Beispiel: DMEXCO 2012 in Köln | http://www.dmexco.de/Conference.html
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TV-Anbieter haben diesen Trend natürlich bereits für sich entdeckt ! 

siehe, man geht auf Messen und Kongresse und verkündet seine „Innovationsfähigkeit“

Beispiel: DMEXCO 2012 in Köln | http://www.dmexco.de/Conference.html
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TV-Anbieter haben diesen Trend natürlich bereits für sich entdeckt ! 

Beispiel: IFA 2012
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Ein Zwischenfazit

„SmartTV“, „Second Screen“ & Co., sind keine „BUZZ-Words“

im Vergleich zu früheren Jahren mit zahlreichen Kongressen / Messen / Events rund um 

technologische Entwicklungen wie beispielsweise „IPTV“,

erlebt man zahlreiche Vertreter von Medienhäusern, TV-Herstellen, Mediaagenturen, usw.

viel entspannter ob „schneller Revolutionen“

interessant: es bestehen ähnliche Fragen, wie vor 2, 3 Jahren, rund um IPTV. 

Beispielsweise:

wer verdient mit wem Geld?

wie erreichet man zukünftig seine bisherigen Nutzer / Kunden?

was sind „neue“, attraktive Inhalte?

wie verändern sich heutige Kundenbedürfnisse?

uva.
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Wer verdient zukünftig was … mit wem?

neue Erlösmodelle bzw. –Chancen durch Second Screen-Entwicklungen?

Hersteller 
von TV-Geräten und Displays

Inhalte-Anbieter,
Produzenten

TV-Sender
Agenturen,
Dienstleister

Rechte-,
Lizenzvermarkter

Internet-Netzwerke
(Google, Facebook & Co.)
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Wer verdient zukünftig was … mit wem?

„zuerst werden die Schaufeln verkauft, dann erst kann das vermeintliche Gold geschürft werden“

Hersteller 
von TV-Geräten und Displays

Inhalte-Anbieter,
Produzenten

TV-Sender
Agenturen,
Dienstleister

Rechte-,
Lizenzvermarkter

• Stichwort: Content-Anbieter
auf Hersteller-Portalen

Erkenntnis:
geringe Chancen, um 
z.B. Lokale TV-Sender
als Content-Lieferanten
zu gewinnen,
wenn für Platzierung
gezahlt werden muss 

Internet-Netzwerke
(Google, Facebook & Co.)
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Wer verdient zukünftig was … mit wem?

Beispiel: TV-Sender. Ich erlebe eine 3 Klassengesellschaft

Hersteller 
von TV-Geräten und Displays

Inhalte-Anbieter,
Produzenten

TV-Sender
Agenturen,
Dienstleister

Rechte-,
Lizenzvermarkter

• Öffentlich-rechtliche, nationale Sender

• Private TV-Sender, national (RTL, P7 usw.)

• Lokale TV-Sender

• sog. Social TV-Sender

Internet-Netzwerke
(Google, Facebook & Co.)
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

neue Projekte, neue Erlösfelder?
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

neue Projekte, neue Erlösfelder?
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

neue Projekte, neue Erlösfelder?
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Frage an Lokale TV-Anbieter: Neue Erlösfelder für Ihr Haus?

siehe, diese Finanzierungsfelder kennen wir bereits aus Zeiten der IPTV-Präsentationen

und hat sich die Wertschöpfungskette im TV-Bereich bereits so dramatisch verändert?
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

siehe, diese Finanzierungsfelder kennen wir bereits aus Zeiten der IPTV-Präsentationen

und hat sich die Wertschöpfungskette im TV-Bereich bereits so dramatisch verändert?

Aus einer Studie von 

zu IPTV … aus dem Jahr 2008 !
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

und heute … gut 4 Jahre später …
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

die Risiken kennt man … wo sind jedoch die Chancen rund um Second Screen-Entwicklungen?
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

die Risiken kennt man … wo sind jedoch die Chancen rund um Second Screen-Entwicklungen?
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

eine Standard-Antwort …
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

… ein Grund? 
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Neue Erlösfelder für TV-Anbieter?

Ausblick: vielleicht werden aus TV-Anbietern, Second Screen-Portalen … „Adress- und Daten-Händler“?  

Motto?
Was Facebook, Google & Co. können, 
können wir (die TV-Sender) natürlich auch …

in Zukunft nicht nur TV-Programmanbieter,
sondern Dialogmarketing-Unternehmen,
„Marketing-/Vertriebs-Netzwerk“?
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Ein Zwischenfazit & persönliche Thesen

Der Mensch steht im Fokus.

Auch in Zukunft werden Menschen, 

die Zuschauer von Fernsehprogrammen, 

Sehnsucht nach Gemeinschaft und sozialen Kontakten haben.

Die Frage bleibt, ob es so viele neue, einzigartige, exklusive Inhalte geben wird,

sodass Menschen Ihre „Seh-Gewohnheiten“ fundamental ändern.

Und wer bedient diese Bedürfnisse?  
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Ein Zwischenfazit & persönliche Thesen

These: Google, Facebook & Co. haben guten Chancen ebenfalls zum „First Screen“ zu werden

Unterschiedliche Szenarien; je nach Zielgruppen, Nutzungsmotive, (

• Beispiel: private Kommunikation

• Beispiel: Internet als Arbeitsplattform » Business-orientierte Netzwerke
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Ein Zwischenfazit & persönliche Thesen

ist doch keine Frage mehr, oder?
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Ein Zwischenfazit & persönliche Thesen

These: Google & weitere (noch junge, unbekannte) Internet-Player

werden zukünftig verstärkt die Wertschöpfungsketten im Bereich der Mediaplanung bestimmen.

Neue Angebots- und Geschäftsmodelle entstehen,

denen klassische, lineare TV-Programm-Anbieter schwer etwas entgegen setzen können.

Stellen Sie sich bitte vor, 

das Geschäftsmodell von Google (Google Adwords) besetzt den TV-Bildschirm …

Neue Kundenzielgruppen, wie z.B. kleinere und mittelständische Unternehmen,

möchten zukünftig ebenfalls auf die „Bildschirme“ und dort Werbung schalten,

z.B. mit Fokus auf Ihre eigene Region / Stadt

gibt es dafür bereits in der TV-Branche / Werbebranche … konkrete Angebote?
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Ein Zwischenfazit & persönliche Thesen

These: Mediakanäle unterschiedlichster Gattungen werden zukünftig viel enger verbunden sein

� Werbekunden müssen verstärkt durch crossmediale Angebote erreicht bzw. bedient werden

� insbesondere Lokale TV-Sender erhalten die Chance, ihre in der Region bekannten

Kunden an z.B. Internet-Betreiber weiter zu empfehlen; neue Werbeangebote zu formulieren
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Ein Zwischenfazit & persönliche Thesen

These: Mediakanäle unterschiedlichster Gattungen werden zukünftig 

viel enger miteinander verbunden sein

Beispiel: Lokale Werbung im „Do-it-Yourself-Modus“ wird Realität

Ich                     … bin Werbe-
Werbekunde      und Medienkanal

Kunde

Ich buche Meine Werbung 

auf  bzw. via servicehit.com

Meine Werbung wird zusätzlich auf weitere Kanäle
eingestellt und „viral gestreut“, weiter empfohlen.
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Kontaktadresse

Johann Konradt

Riedstrasse 25 | D-74321 Bietigheim-Bissingen

Mobile: +49 (0) 179 - 811 4570

Email: jkonradt.lba@fh-salzburg.ac.at

… ich empfehle mich

Vielen Dank für Ihre  Aufmerksamkeit !

Ich freue mich 
auf eine nachfolgende Diskussion mit Ihnen


