Die Rolle des Fernsehen hat sich in den vergangenen
Jahren stark gewandelt. Mit dem Aufkommen von
internetfahigen mobilen Endgeraten hat sich nicht

nur das Nutzerverhalten verandert, sondern auch die
Moglichkeit ergeben, Inhalte & Informationen Uberall zu
konsumieren und abzurufen.

Smart-Devices sind aber nicht nur eine Bedrohung flr
die Unterhaltungsform Fernsehen, sondern auch eine
groBe Chance. Sie helfen dem Zuschauer den Medien-
bruch zu umgehen und sich auf Wunsch mehr mit den
gezeigten Inhalten zu beschéftigen. Neben der Mog-
lichkeit, zusétzliche Informationen in einer nutzerfreund-
lichen Art sofort anzubieten, spielt in dieser neuen Welt
auch die VerknUpfung des Angebots mit Social Media
eine tragende Rolle. Bei Social TV, der Verbindung
aus Fernsehen und Social Media, stehen neben dem
Format selbst auch die Nutzer und das Nutzererlebnis
im Vordergrund.

Der Vortrag soll ein Bild dartber geben, wie sich
Couchfunk dieser Thematik angenommen hat, Beispie-
le zeigen, wo und wie ein Zusammenspiel von Second
Screen & TV funktionieren kann und einen kurzen
Ausblick auf die Zukunft des Social TV geben.
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Frank Barth (29) ist einer der beiden Grinder der
Couchfunk GmbH. Flr das Unternehmen zeichnet er
fur die Bereiche Marketing und Social Media verant-
wortlich. Der Betriebswissenschaftler war wahrend
seines Studiums in der Innovationsunit eines groBen
Informations- und Telekommunikationsunternenmens
tatig, wo er seinen Mitgesellschafter Uz Kretzschmar
kennenlernte. Barth verfUgt Uber langjahrige Erfahrung
im Bereich Social Media — unter anderem war er flr
das Social Media Monitoring fir Unternehmen wie
Microsoft, BASF, Johnson & Johnson, Volkswagen und
BASE téatig. Daneben betreute er das Projekt ,Social
Media Communication” der Hochschule fur Technik
und Wirtschaft (HTW) in Dresden.

Angaben zur Person

Uber Couchfunk GmbH

Das in Radebeul bei Dresden angesiedelte Start-Up
Couchfunk ist First Mover in Sachen Social TV in Deutsch-
land. Die Couchfunk GmbH wurde im September 2011

von Uz Kretzschmar und Frank Barth gegriindet und
verbindet die klassische Fernseh-Welt mit Social Media.
Das Geschéftsmodell von Couchfunk basiert auf Einnah-
men durch Werbeumsétze und Provisionen aus Produkt-
empfehlungen. Der Technologiegriinderfonds Sachsen
(TGFS) sieht das enorme Wachstumspotenzial von Social
TV und hat in Couchfunk einen signifikant sechsstelligen
Betrag investiert, der es dem Start-Up erlaubt, die flhrende
Position auf dem lukrativen Markt konsequent auszubauen.
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