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ULTISCREEN GAMING: 
GRENZENLOSES SPIELEN AUF ZWEI BILDSCHIRMEN



WE DELIVER DIGITAL 
FELXIBILITY: KEY FACTS

Exozet Group is a market leading 
and multiple award winning 
solution provider for OTT video
- and multiscreen-centric multi 
media solutions

- founded in 1996 > 150 employees
- situated in Berlin, Potsdam, 
Düsseldorf (?) & Vienna 
- clients in media industry, 
corporate brands 
   & public institutions
- 10 Mio EUR Revenues

THE EXOZET STORY:
KEY FACTS

Gegründet 1996

150 Mitarbeiter in Berlin, 
Potsdam, Düsseldorf & Wien

Multiscreen-Ansatz, Web-, 
Mobile- und OTT-
Applikationen und Spiele

Medienindustrie, Marken 
und öffentlicher Sektor



AGENDA: 

DARUM SPIELEN WIR

SO SPIELEN WIR

DAS SPIELEN WIR

TRENDS & APPROACHES

LOOK & FEEL 

TECHNOLOGIE

WEGE IN DEN MARKT

PERSPEKTIVEN & CHANCEN



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

DARUM SPIELEN WIR

Stimulation, Interaktion, 

Eskapismus

Wir wollen gefordert 
werden, psychisch und 
physisch.

Wir wollen Teil einer 
Gemeinscha sein.

Wir wollen unseren Alltag 
vergessen.



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

SO SPIELEN WIR

Realität, Virtualität, 

Konvergenz

Unsere Spiele spielten früher 
in (und mit) der echten Welt.

Dann spielten immer mehr 
von uns in virtuellen Welten.

In OTT-Games 
verschmelzen das Beste aus 
beiden Welten und öffnen 
das Tor zu völlig neuen 
Spielwelten.



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

DAS SPIELEN WIR

Strategie- und Denkspiele: 

Gemeinsam auf #1 der On- 

und Offline-Hitlisten

Über 40% der Online-Gamer 
spielen am liebsten Strategie- 
und/oder Denkspiele.1

12 Strategie- und Denkspiele 
unter den Top 15 der 
beliebtesten Spiele bei 
amazon.de.2

1: BVDW-Studie Online Games 2010 | 2: amazon.de>Spiele>Brettspiele>Beliebteste Spiele



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

TRENDS & APPROACHES

ONLIVE (US) 

MicroConsole und Controller 
nötig 

Cloud Gaming: Keine 
Installation, keine teure 
Hardware

Jedes Spiel ist auf (fast) jedem 
Device spielbar

Subscription-Model



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

TRENDS & APPROACHES

PLAYJAM (GLOBAL) 

SDK für effizientes Game 
Development

Einheitliche Social & Payment 
Features

Eigenes, etabliertes 
Distributionsnetzwerk

Läu auf connected devices wie 
Smart TVs



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

TRENDS & APPROACHES

DUAL SCREEN GAMING 

TV ist Mainscreen, Tablet/
Mobile sind Controller 

Spezielle Hardware ist 
Voraussetzung (z.B. Apple TV, 
wiiU) oder Soware (Xbox 
Companion App)



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

TRENDS & APPROACHES

MULTI SCREEN GAMING 

TV ist „Spielfeld“ und 
„Spielesammlung“ 

Smartphone/Tablet ist 
persönlicher Controller

Soziale Interaktion bei 
rundenbasierten Spielen

Alle Zielgruppen werden 
angesprochen



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

MULTISCREEN-GAMING: 
TECHNOLOGIE

Digital Hub, digital spokes

Game-App ist nur auf dem 
SmartTV installiert.

Mobile Devices und 
SmartTV werden mit QR-
Codes gepairt.



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

MULTISCREEN-GAMING: 
TECHNOLOGIE

Digital Hub, digital spokes

SmartTV und Smartphones 
der Einzelspieler 
kommunizieren über die 
Cloud



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

WEGE IN DEN MARKT

Kooperationen mit 

Broadcastern und Herstellern

USP: Brandimages au$aden 
(innovativer Entertainer) und 
Zuschauerbindung stärken.

USP: Begehrenswerte 
Produktpaletten durch 
innovative und einzigartige 
Inhalte.

+ neue Business Models

+ neue Revenue Models



UND JETZT: BUTTER BEI 
DIE FISCHE

VISUAL

WEGE IN DEN MARKT

Erweiterungen der 

Funktion durch In-App-

Sales

Singleplayer 

-> Multiplayer-Modus 

-> Multiscreen-Modus



VIELEN DANK! FRAGEN?

uwe.hofer@exozet.com

Partner & CMO 
exozet group, Berlin/Wien
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