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Einleitung - Beispiel 1: Blogging

| Technorati zählt jeden Tag 75.000 neue Blogs, 52.5 Mio. 
Blogs werden insgesamt verwaltet, es gibt rund 1.2 Mio. 
Neueinträge jeden Tag 
(http://www.technorati.com/about/). 

 beinahe jede Sekunde entsteht ein neuer Blog
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Einleitung - Beispiel 2: Bild Leser-Reporter

| Die Bild-Zeitung zahlt Lesern 
für jedes Bild, das eingesendet 
und bundesweit gedruckt wird, 
500 Euro (1414@bild.de).

„Du bist NEWS“: 
1500 Euro für 
Coverfoto, 100 
Euro für Foto der 
Woche, jede 
Veröffentlichung 
20 Euro.

Oder: SN Wahl-Foto

http://www.salzburg.com
/sn/schwerpunkte/wahl2
006/wahlfoto.html

| Rechte jeweils geklärt und beim Verlag :-)



02.11.06 5
© (SR) Salzburg Research 2006. No reproduction without written permission.

Einleitung - Beispiel 3: Buntes Fernsehen 
Engerwitzdorf

| Das Beispiel “Buntes Fernsehen” in Engerwitzdorf hat gezeigt, 
wie das Gemeindefernsehen der Zukunft aufbauend auf 
Breitbandtechnik aussehen kann. Die Menschen können aktiv 
mitwirken und selbst Beiträge gestalten 
(http://www.telekom.at/Content.Node/innovation/highlights/enge
rwitzdorf.php, www.buntesfernsehen.at).
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Einleitung - Beispiel 4: Readers’ Edition der 
Netzeitung.de

| Die Readers Edition der Netzeitung (http://www.readers-
edition.de/) zeigt, wie jedermann zur/m Journalisten werden 
kann: eine Zeitung von vielen für viele.
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…

| ... jede Menge weitere Beispiele
| ProSuming als Begriff für die neue, doppelte Rolle der 

Kunden als Konsumenten aber auch Produzenten. 
| Know-how und Kreativität der Kunden sollen für Innovationen 

und neue Produkte verwertet werden
| Prozesse sollen ausgelagert und nicht zuletzt dadurch Kosten 

gespart werden
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Fragestellungen

| Was KÖNNEN die Benutzer wirklich beitragen? Auch 
langfristig?

| Können die Leute auch ausführliche Artikel schreiben? 
Oder eher „nur“ kommentieren? Wie schaut die Planung 
der Ausgaben aus? 

| Welche Businessmodelle waren/sind erfolgreich? Welche 
Produktkonzeptionen? Welche Lieferantenbeziehungen?

| Wie kann man mit Eigentumsrechten umgehen?
| Ist Selbstzensur ausreichend? Brauchen wir (ethische) 

Richtlinien? Wer soll diese erstellen?
| Wie kann man sicherstellen, dass eine erfolgreiche 

Plattform nicht für Propagandazwecke missbraucht wird?
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Vortragende

| Manfred Perterer, Chefredakteur Salzburger Nachrichten 
„Bürgerjournalismus – Fluch oder Segen?“

| Solveig Grothe, Projektleiterin „Readers‘ Edition“ der 
Netzeitung.de

| Gerhard Faltner, Telekom Austria AG „User generated 
content, Buntes Fernsehen“

| Edgar Zwischenbrugger, CEO Mediamid digital services 
GmbH „Kollaborative Medienarchive“

| Georg Güntner, Salzburg NewMediaLab, „interaktive 
Fernsehdienste für Sportgroßereignisse“
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Ablauf

| Zeitlicher Gesamtrahmen: 17. Oktober 2006, 14:00 
-16:30 Uhr

| Statements der Vortragenden von jeweils 15 Minuten + 
Fragen

| Gesamtdiskussion
| Zusammenfassung
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Kontakt

Univ.-Doz. Dr. Siegfried Reich
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0662 2288 211
0664 4118208


